S1TZUNG
Darfich Sie zeichnen,
Monika Schwan?

fn der Hofeinfahrl zur Agentur ste-
hen beinahe i

tion und -durchfiihrung. Auch das
Management von Non-Profil-Orga-
nisationen spielt mit hinein. Gerade
die miissen wirtschaftlich affizient
gefiihrt werden. Nicht zu vergessen:
Kulturmanager iibernehimen oft die
Arbeit von Kimstler-Agenten. Die
b

nationen an der Wand: .Schlafen.
Beuen. Reden, ratieren, verzweifeln.
Sortieren, Kaffee kochen, verhan-
detn.  Pflanzen, schrauben, Ireiu-
men." Was hat es damit auf sich?

Wir habien ¢s nicht dahin gemalt.
Aber als wir die Riiume besichtigt
haben, wussien wir sofort, dass es
zur Kreativagentur passt.

Wern man Sie anf einer Party noch
dein Beruf fragt, was antworten Sie?
In der Regel Kulturmanagerin.

Was sachi ein Kitlturmanager?
Fultur managen, Vor allem ge-
hirt dazu: Veranstallungsorganisa-

g beril viele kreative
Branchen. Dabei soll erwiihnt wer-
den, dass die Kreativagentur von der
Wirtschafisforderung im Bezirk in-
itiiert und tiber EU-Gelder und Lan-
desmittel finanziert wird.

Kreative zeichnen sich manchmal
durch eine gewisse Welifremdheit
aus. Man fithir sich schrell genial,
wenn man eine gute ldee hat: sie
dann aber effizient umzuselzen, ge-
lingt nur wenigen. Verzweifeln Sie
manchmal in Brer Berareriirigheis,

wenn es darum gehi, quasi aus Siroh

Gold zu machen?
Uberhaupt nicht. Ich finde im
Gegenteil, dass das eine irre Heraus-

Plotelich ist man ein
Event. Monika Scheran,
Projektieitadin der Krea-
tivagentur Friedrichs-
hain Hrauzherg, faiert
Geburtstag und hat mish
als Livegorlraitisiin gin-
2eladzn. Am salven
Ahsnd wird zudem sine
Tanzperfarmance geho-
ton, Das Buffe st dut o
Bl Mach ginsr halb-
stiinoigan PortialtPar-
tarmanca dis Balohe
rung: lang anhatender,
erfrautir Appiaus.

forderung ist: schon in der Kommu-
nikatign zu vermitteln, dass schip-
ferische Titigkeit durchaus mit Un-
ternehmertum  zusammengehen
kann. Zwar schaven mich dann die
Kimstler an wie ein versiegeltes
Auch, aberdanach beginnen wir ge-
meinsam, den Code zu knacken.
Man kann daven leben und manch-
mal sogar Gewinne erzielen. Und
wie das geht, muss man ganz indivi-
duell klfiren.

Msar, Hilfezur Selbsthitfe"?

In jedem Fall. Aber genau doit
seizt auch die Kreativageniur mit
ihren spezicilen Angeboien ein, Sie
ist als  Unterstiltzerin” der Kreati-
ven in Friedrichshain und Kreuz-
berg gedachi. Sic soll die Kreativen
im Bezirk stark machen, damit sie
lange im Bezirk swirischaften”.

Als Thre Anfrage kam, wusste ich erst
wichr, woftir. kefx” sieht,

Das ist die Abkiirzung fir Krea-
tivagentur Friedrichshain  Kreuz-
berg. Habe ich mir ausgedacht, um
eine Marke zu prigen. Wabei rein
ussoziativ weniger .Kaff" als. Kafka"
drinnen steckt.

Bei . Kafka” muss ich gleich an den
Roman . Der Prozess”denken, in dem
Joseph K von eimem gnadenlosen,
korrupten, Inbyrinthischen Justizap-
parac verschiucki wird. Lanter die
Botschaft der Kreativagentur also
eher:. Jch schicke Euch da rein” ader:
W Wir holen Euch da wieder raus?™

Unsere Message ist folgende:  Ihr
kommt rein, und wir gehen zusam-
men raus.”

Filr eliese herdiche Antwvort male icl
linen einen rosaraten Hintergrnnd.

Malen Sie mir doch lieber einen
frischen TeinL
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